
Katia Ferri
Spot babilonia
[1988] 312 pp. / euro 18,08 / isbn 978-88-85838-25-3

C. Gandini / M. Turinetto
Lusso necessario
Alla ricerca del valore per vincere la crisi
[2009 n/e] 232 pp. / euro 15,00 / isbn 978-88-8391-236-8

Garth Hallberg
I consumatori non sono tutti uguali
Differential marketing 
[1999] 320 pp. / euro 23,24 / isbn 978-88-87058-49-9

Paul Le Roux
Presentare per convincere
Strategie di presentazione 
[20064] 164 pp. / euro 15,00
isbn 978-88-86302-47-0

Gianni Lombardi
Lettere vincenti
Come utilizzare alcuni segreti del Direct Marketing 
[1996] 112 pp. / euro 5,16 / isbn 978-88-86302-63-0

Massimo Mastrangelo
Fatevi gli affari vostri
Depurare l’azienda da sprechi e raccomandati
in poche, abili, mosse
[2009] 216 pp. / euro 14,00 / isbn 978-88-8391-265-8

Massimo Mastrangelo
ERP (r)evolution
Costruisci da oggi l’azienda del futuro
[2008] 176 pp. / euro 14,00 / isbn 978-88-8391-260-3

Alessandro Molinari
Guida alle promozioni
Dal buono sconto a internet
[2001] 216 pp. / euro 15,49 / isbn 978-88-8391-042-5
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David Pizzonia
Il category management dello yogurt
Nella Grande Distribuzione
[2007] 144 pp. / euro 15,00 / isbn 978-88-8391-243-6

Mario Poiani
Alti consumatori
Il marketing dei beni ad alto valore simbolico
[1994] 192 pp. / euro 17,56 / isbn 978-88-86302-18-0

Roberto Provana (a cura di)
L’altra pubblicità
Dal Neorealismo Pubblicitario alla 
“Video on the road”: nuove formule e strategie 
per fare comunicazione
[2004] 148 pp. / euro 15,00 / isbn 978-88-8391-102-6

Alan Rosenspan
Offerte irresistibili
Il Direct Marketing per la conquista di nuovi clienti
[2006] 356 pp. / euro 18,00 / isbn 978-88-8391-193-4

G. Schweizer / R. Cristiano / D. Bianco
Guida all’in-store promotion
La presenza delle marche nella distribuzione
moderna 
[1999] 112 pp. / euro 12,90 / isbn 978-88-87058-91-8 

Salvo Scibilia
Creatività
Cliente-Agenzia andata e ritorno
[2004] 176 pp. / euro 15,00 / isbn 978-88-8391-124-8

Stefania Tamburini 
Marketing e comunicazione sociale
[19923] 232 pp. / euro 18,00 / isbn 978-88-86302-89-0

A. Zinola / A. Attesani
Babbo Natale Paga Gratis
Una mappa delle tendenze
di consumo
[2009] 88 pp. / euro 9,00
isbn 978-88-8391-271-9
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Conoscere e imparare a utilizzare i media nuovi e tra-
dizionali per veicolare in maniera più efficace il proprio
messaggio.

F. Anzalone / F. Caburlotto
E-learning
Comunicare e formarsi online
[2003] 256 pp. / euro 12,00 / isbn 978-88-8391-092-x

F. Anzalone / F. Caburlotto
Comunicare in rete l’usabilità
[2002] 176 pp. / euro 14,50 / isbn 978-88-8391-073-9

Alessandro Barbano
Professionisti del dubbio
Percorsi per un nuovo giornalismo
[1997] 176 pp. / euro 12,91 / isbn 978-88-87058-26-0

P. Canestrari / A. Romeo (a cura di)
Second Life: oltre la realtà il virtuale
[2008] 192 pp. / euro 18,00 / isbn 978-88-8391-263-4

Luisa Carrada
Scrivere per internet
Manuale di web writing 
[20003] 160 pp. / euro 9,30 / isbn 978-88-8391-000-5

Mauro De Vincentiis
L’ufficio stampa
[19993] 234 pp. / euro 16,50 / isbn 978-88-87058-78-9

Syd Field
La sceneggiatura
Il film sulla carta
[19916] 168 pp. / euro 15,50 
isbn 978-88-85838-63-5

Diana Giordano
Film e spettatore
Dalla percezione alla fascinazione
[2003] 96 pp. / euro 14,50 / isbn 978-88-87058-51-2
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Andrea Giovenali
Multimedialità
Dai nuovi media alla nuova pubblicità
[1995] 320 pp. / euro 18,08 / isbn 978-88-86302-19-7

Roberto Grandi (a cura di)
Il pensiero e la radio
Cento anni di radio: una antologia di scritti classici
[1995] 200 pp. / euro 13,43 / isbn 978-88-86302-10-4

Gennaro Francione
Hacker
I Robin Hood del cyberspazio
[2004] 208 pp. / euro 12,50 / isbn 88-8391-105-9

Fausto Pasotti
Creative Destructions
Dario Piana, Schumpeter and the Beatles
[2005] 132 pp. / illustrato / euro 25,00 / isbn 978-88-8391-111-8 

R.C. Provenzano
Il linguaggio del cinema
Significazione e retorica
[19993] 264 pp. / euro 18,60
isbn 978-88-87058-62-8

Cosetta G. Saba
Lo sguardo che insegue
Strumenti per l’analisi delle forme audiovisive 
pubblicitarie
[2006] 462 pp. / euro 21,00 / isbn 978-88-8391-164-4

Dom Serafini
La televisione via internet. Una nuova frontiera 
Il web casting per il broadcasting
[1999] 80 pp. / euro 8,26 / isbn 978-88-87058-01-7
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Terence St. John Marner
Grammatica della regia
Introduzione di Ridley Scott
[2003] 184 pp. / euro 15,00
isbn 978-88-85838-12-3

Emilio Vasco (a cura di)
The End
… dopo tutto, domani è un altro giorno
Più di 400 finali di film
[2006] 296 pp. / euro 15,00 / isbn 978-88-8391-150-7

Dominique Villain
Il montaggio al cinema
[19963] 184 pp. / euro 15,00 / isbn 978-88-86302-79-1

Progetto editoriale caratterizzato da un filo rosso che
collega progettazione, comunicazione e distribuzione,
dove i significati più innovativi e distintivi di brand van-
no a creare una speciale community in cui condivide-
re valori.

Marco Turinetto
Nuove tradizioni
Metodologia stile coerenza
[2008] 144 pp. / illustrato / euro 28,00
isbn 978-88-8391-251-1
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I marchi, al di là della loro valenza commerciale, evo-
cano valori, storie, personaggi e cultura d’impresa.
Una panoramica su alcuni brand entrati nell’immagina-
rio collettivo.

Aa. Vv.
Il segreto della gallina
Pubblicità, costumi e consumi degli italiani nei 
primi ottant’anni di SEAT Pagine Gialle
[2007] 160 pp. / illustrato / euro 18,00 / isbn 978-88-8391-221-4

Aa. Vv.
Canal Jimmy
Case history di un canale a dir poco informale 
[2003] 148 pp. / illustrato / euro 25,00 / isbn 978-88-8391-086-9 

Aa. Vv.
McCann Roma. La prima agenzia 
che è anche un babà
[2003] 136 pp. / illustrato / euro 15,00 / isbn 978-88-8391-098-2

Aa. Vv.
Leone dolce Leone
Leggenda italiana di un grande marchio
[2002] 184 pp. / illustrato / euro 30,00 / isbn 978-88-8391-062-3

A. Abruzzese / I. Lupi / G. Vergani / S. Zavoli
Le forme del tempo
Viaggio nei quarant’anni di Assopiastrelle
[2004] 104 pp. / illustrato / euro 35,00 / isbn 978-88-8391-104-0

Alberto Abruzzese (a cura di)
Il mito continua
Il nuovo modello 2003 di Nissan
[2002] 40 pp. / illustrato / euro 5,00 / isbn 978-88-8391-096-6

Alberto Abruzzese (a cura di)
Il mito Micra
[1998] 160 pp. / illustrato / euro 19,63 / isbn 978-88-86302-96-8
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Elena Bertacchini
Chinos
L’originale percorso culturale di un capo
di abbigliamento americano
[2000] 120 pp. / illustrato / euro 25,82 / isbn 978-88-8391-006-7

Omar Calabrese (a cura di) 
Il mito di Vespa
[20012] 168 pp. / illustrato / euro 19,63 / isbn 978-88-86302-20-3

Nino Casalino
La moda e la ragione
Un percorso di duecento anni di moda e stile
[2005] 228 pp. / illustrato / euro 30,00 / isbn 978-88-8391-158-3

Ceccotti / D’Anna / Di Giovan Paolo / Fiori 
Accendi i sogni
Aprilia, le Mille Miglia, Bugatti. Viaggio in un Mito
che non si spegne mai 
[2003] 120 pp. / illustrato / euro 30,00 / isbn 978-88-8391-089-x

A. Cusi / M. Boffa
Pringles
Un brand globale nel mercato italiano
[2000] 68 pp. / illustrato / euro 12,91 / isbn 978-88-8391-029-6

E. D’Anna / M. De Vincentiis
Il sigaro toscano, mito italiano
[20002] 132 pp. / illustrato / euro 25,82 / isbn 978-88-8391-014-2

Laura Delli Colli (a cura di)
Eur, si gira
Tra cinema, architettura, fiction e pubblicità 
la storia e l’immagine di un set unico al mondo
[2005] 164 pp. / illustrato / euro 30,00 / isbn 978-88-8391-166-8

Yves Derisbourg
Il Signor Honda
[2007 n/e] 304 pp. / euro 18,00 / isbn 978-88-8391-210-8
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B. Ferrari / L. Liguori
Brand Name Stories
[2005] 192 pp. / illustrato / euro 32,00
isbn 978-88-8391-139-2 

Marina Mander (a cura di)
Storia di un successo bestiale
[2002] 104 pp. / illustrato / euro 25,00 / isbn 978-88-8391-061-6

Laura Minestroni
Territorio di marca
Parmacotto, passione italiana
[2008] 128 pp. / illustrato / euro 25,00 / isbn 978-88-8391-241-2

Vittorio Parazzoli
La divina Coca-Cola
[1997] 128 pp. / illustrato / euro 19,63 / isbn 978-88-87058-11-6

Andrea Pezzi
Due
Storie di coppie, sodalizi, partnership e sfide infinite
raccolte e commentate da Direct Line
[2006] 144 pp. / illustrato / euro 15,00 / isbn 978-88-8391-202-3

Emanuela Tinelli (a cura di)
Storia dell’agenzia di pubblicità che scelse
di dire la verità
[2003] 276 pp. / illustrato / euro 40,00 / isbn 978-88-87058-87-1

Ugo Volli
Jeans
[1991] 160 pp. / illustrato / euro 36,15 / isbn 978-88-85838-68-0

Jacques Wolgensinger
André Citroën
[2003 n/e] 296 pp. / euro 16,50 / isbn 978-88-8391-078-4
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Piccoli manuali del saper fare (comunicazione)

Michaël Aguilar
La perfetta arte di motivare
[2010] 248 pp. / euro 14,00 / isbn 978-88-8391-303-7

M. L. Ciccone / M. Suzzi
Il perfetto incentive
[2001] 96 pp. / euro 7,75 / isbn 978-88-8391-009-8

Stefano Clerici
La perfetta pensione complementare
[2005] 108 pp. / euro 7,75 / isbn 978-88-8391-122-4

U. Curti / A. Ricci
Il perfetto marketing al computer
[2009] 264 pp. / euro 14,00
isbn 978-88-8391-266-5

Gioacchino D’Angelo
Il perfetto non profit
[2005] 120 pp. / euro 7,75 / isbn 978-88-8391-116-3

Mauro De Vincentiis
La perfetta customer satisfaction
[20022] 128 pp. / euro 7,75 / isbn 978-88-8391-016-6

Mauro De Vincentiis
La perfetta comunicazione d’emergenza
[2001] 128 pp. / euro 7,75 / isbn 978-88-8391-043-5

Mauro De Vincentiis
La perfetta comunicazione interna
[20002] 136 pp. / euro 7,75 / isbn 978-88-8391-007-4

Angelo De Vivo
Il perfetto comunicatore pubblico
[2007] 108 pp. / euro 10,00 / isbn 978-88-8391-198-9
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Paolo Fabris
La perfetta nuova società di capitali
[2003] 176 pp. / euro 7,75 / isbn 978-88-8391-077-7 

Flaminia Fazi
La perfetta leadership
[2007] 132 pp. / euro 10,00
isbn 978-88-8391-222-1

Dalia Gallico
Il perfetto evento
[2008] 120 pp. / euro 10,00 / isbn 978-88-8391-258-0

Costantino Iannacone
La perfetta pianificazione della pubblicità
sui media
[2005] 108 pp. / euro 7,75 / isbn 978-88-8391-115-6

Ron Johnson
Il perfetto business plan
[19994] 144 pp. / euro 7,75 / isbn 978-88-87058-72-5

Andrew Leigh
Le perfette decisioni
[19993] 128 pp. / euro 7,75 / isbn 978-88-87058-75-8

A. Leigh / M. Maynard
La perfetta comunicazione
[19994] 152 pp. / euro 7,75 / isbn 978-88-87058-71-0

A. Leigh / M. Maynard
La perfetta presentazione
[19993] 136 pp. / euro 7,75 / isbn 978-88-87058-74-1

Cristina Melchiorri
La perfetta strategia per la donna in carriera
[2004] 128 pp. / euro 7,75 / isbn 978-88-87058-96-3
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David Sharman
La perfetta riunione
[19993] 112 pp. / euro 7,75 / isbn 978-88-87058-73-4

F. L. Skacel
Il perfetto piano di marketing
[20002] 84 pp. / euro 7,75 / isbn 978-88-8391-008-1

N. Thornely / D. Lees
La perfetta vendita
[19993] 128 pp. / euro 7,75 / isbn 978-88-87058-70-3

Giuseppe Vaccarone
Il perfetto problem solving
[2003] 128 pp. / euro 7,75 / isbn 978-88-87058-86-4 

Emilio Vasco
La perfetta valutazione del marchio
[2005] 128 pp. / euro 7,75 / isbn 978-88-87058-88-8

Dialogare con la collettività: le voci, le esperienze e le
strategie per una comunicazione pubblica efficace. 

Aa. Vv.
Una Rete Potente
Esperienze dall’URP della Provincia di Milano
[2006] 108 pp. / euro 14,00 / isbn 978-8-8391-204-7

A. Abruzzese / V. Susca
Tutto è Berlusconi
Radici, metafore e destinazioni del tempo nuovo
[2004] 356 pp. / euro 15,00 / isbn 978-88-8391-101-9

G. Bastianini / A. Miozzo
Sri Lanka: il rendiconto
Come abbiamo utilizzato le donazioni degli italiani
per le vittime dello tsunami
[2007] 312 pp. / illustrato / euro 29,00 / isbn 978-88-8391-163-7
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Leonardo Becchetti (a cura di)
In Sri Lanka sulle orme di Yunus
I progetti di micro-credito Etimos-Protezione Civile
dopo lo tsunami
[2007] 144 pp. / euro 15,00 / isbn 978-88-8391-162-0

Angelo De Vivo (a cura di)
Comunicare bene per amministrare meglio
Il Premio Comunicami: verso una comunicazione
pubblica eccellente / Volume 4
[2009] 132 pp. / illustrato / euro 14,00 / isbn 978-88-8391-254-2
> I precedenti volumi sono disponibili 

presso la Redazione

Angelo De Vivo (a cura di)
Una amministrazione che pensa
[2004] 376 pp. / euro 18,00 / isbn 88-8391-108-3

Valentina Di Giuseppe Di Paolo (a cura di)
Trovarsi altrove
9 esperienze di Servizio Civile in Sri Lanka
[2007] 280 pp. / illustrato / euro 20,00 / isbn 978-88-8391-160-6

Mauro Doglio
Uscirne vivi 2
Manuale per insegnanti
[2009] 136 pp. / euro 8,00
isbn 978-88-8391-273-3

Mauro Doglio
Uscirne vivi
Manuale per sopravvivere a scuola 
ad uso delle giovani generazioni
[20063] 84 pp. / euro 6,00 / isbn 978-88-8391-113-2

Mauro Doglio
Media e scuola
Insegnare nell’epoca della comunicazione
[2000] 288 pp. / euro 15,49 / isbn 978-88-8391-001-2 

G. Fortuni / A. Fassio
In Sri Lanka con la Protezione Civile
[2007] 96 pp. / illustrato / euro 12,00 / isbn 978-88-8391-249-8
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Roberto Grandi
Prodi
Una campagna lunga un anno 
[1996] 126 pp. / euro 9,30 / isbn 978-88-86302-29-6

Roberto Grandi
Come vincere/perdere le elezioni
[1999] 204 pp. / euro 12,91 / isbn 978-88-87058-59-8

F. Lo Re / L. Poletti
Sri Lanka. Microfinanza per tornare a vivere
Etimos e Protezione Civile dopo lo tsunami
[2007] 144 pp. / euro 18,00 / isbn 978-88-8391-252-8

Mauro Miccio
Comunicazione di crisi e crisi 
della comunicazione
[2004] 64 pp. / euro 5,00 / isbn 978-88-8391-133-0

Eugenio Milonis
Un asino per amico
Onoterapia ovvero attività assistita con l’asino
[2004] 144 pp. / illustrato / euro 14,00 / isbn 978-88-8391-110-1

Paolo Nucci
Come farsi capire e amare dai propri pazienti
La comunicazione in medicina
[1998] 96 pp. / euro 8,26 / isbn 978-88-87058-27-7

Elisa Soncini
I rossi e il nero
Peppone, Don Camillo e il ricordo 
del dopoguerra italiano
[2009] 224 pp. / euro 16,00
isbn 978-88-8391-199-6
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Riproporre opere letterarie che sono state sacrificate
dal tradizionale circuito editoriale; libri giudicati “sco-
modi”, perché non allineati con il clima politico, cultu-
rale e artistico nel quale sono stati prodotti. 
Per dirla con Freud: bisogna ricordarsi che il rimosso
ritorna.

Edmond About
Il naso di un notaio
[2008] 112 pp. / euro 9,00 / isbn 978-88-8391-230-6

Günther Anders
La catacomba molussica
[2008] 320 pp. / euro 18,00 / isbn 978-88-8391-195-8

Ernest William Hornung
Raffles: il ladro gentiluomo
[2008] 184 pp. / euro 14,00 / isbn 978-88-8391-232-0

Paolo Mantegazza 
L’anno 3000, sogno di Paolo Mantegazza
[2007] 160 pp. / euro 11,00 / isbn 978-88-8391-227-6

Mario Mariani
La casa dell’uomo
[2007] 168 pp. / euro 13,00 / isbn 978-88-
8391-226-9

Octave Mirbeau
Il giardino dei supplizi
[2009] 180 pp. / euro 14,00 
isbn 978-88-8391-046-3
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Margaret Oliphant
La terra delle tenebre
[2008] 80 pp. / euro 7,50 / isbn 978-88-8391-233-7

Evgenij Zamjatin
Noi
[20073] 192 pp. / euro 14,00 / isbn 978-88-8391-228-3

“Interessante. Ha voglia di raccontare?” / “Non c’è
niente da raccontare.” / “Andiamo, c’è sempre una
storia.” / “È la storia, non chi la racconta.” Massimo
Volta, Solomon

Andrea Ballarini
Gialloviola
Casanova, il cinema e l’amore
[2003] 292 pp. / euro 12,50 / isbn 978-88-8391-079-1

Pasquale Barbella
Giardini neri
[1998] 160 pp. / euro 10,33 / isbn 978-88-87058-56-7

Diego Cugia
Domino
[1998] 384 pp. / euro 14,46 / isbn 978-88-87058-28-4 

Diego Cugia
Il mercante di fiori
[1997] 256 pp. / euro 14,98 / isbn 978-88-86302-97-5

Jadelin M. Gangbo
Verso la notte bakonga
[1999] 168 pp. / euro 7,75 / isbn 978-88-87058-83-3

Silvio Guarnieri
Corrispondenze
[1996] 312 pp. / euro 16,53 / isbn 978-88-86302-57-9
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Raffaele Mangano
Andiamo a bere la pioggia
[2005] 224 pp. / euro 13,00 / isbn 978-88-8391-168-2

Raffaele Mangano
Il mio amico Abdul
Dove non c’è memoria non sono avvenuti i fatti
[2003] 192 pp. / euro 12,00 / isbn 978-88-87058-81-9

Raffaele Mangano
Le lumache non bevono vino
[2001] 192 pp. / euro 12,91 / isbn 978-88-8391-045-6

Lorenzo Marini
L’uomo dei tulipani
Fotografie di Riccardo Rietti
[2009] 96 pp. / euro 28,00
isbn 978-88-8391-268-9

Lorenzo Marini
L’uomo dei tulipani
Una storia vissuta quattrocento anni fa 
che potrebbe rivivere domani
[20022] 240 pp. / euro 12,50 / isbn 978-88-8391-071-5

Lorenzo Marini
Vaniglia
Una storia d’amore tratta da un film  
che nessuno ha mai girato
[19993] 328 pp. / euro 13,00 / isbn 978-88-8391-099-9 

Marco Melis
Statale 195
[2010] 292 pp. / euro 14,00 / isbn 978-88-8391-297-9

Claudio Merini
Il grande balzo
[2007] 144 pp. / euro 13,00 / isbn 978-88-8391-213-9
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Laura Minestroni
Non è come credi
[20072] 304 pp. / euro 15,00 / isbn 978-88-8391-208-5

Lele Panzeri
C’ero una volta
Vita di un creativo
[2006] 520 pp. / euro 19,50 / isbn 978-88-8391-183-5

Guido Prussia
Devo riprendere a fumare
[2000] 152 pp. / euro 9,30 / isbn 978-88-8391-012-8

R. Spingardi / R. Pace
Di sirene e paguri
A scuola di metafore e dintorni
[2007] 208 pp. / euro 16,00 / isbn 978-88-8391-209-2

R. Spingardi / L. Fulli
cara@cina.com
Corrispondenza sino-italica
[2006] 176 pp. / euro 14,00 / isbn 978-88-8391-155-2

Italo Svevo
Faccio meglio di restare nell’ombra
Carteggio inedito con Ferrieri e conferenza su Joyce
[1995] 160 pp. / euro 11,36 / isbn 978-88-86302-59-3

Massimo Volta
Solomon
[2008] 208 pp. / euro 14,00 / isbn 978-88-8391-118-7

Nasce con l’intento di riscontrare gli intrecci che si svi-
luppano tra campi disciplinari generalmente conside-
rati lontani. La contaminazione dei saperi per una visio-
ne plurima dell’essere umano e della società. 

D. Bigalli / M. Rizzardini (a cura di)
Mondi di carta
Il lavoro della fantasia nella letteratura di viaggi
e nel romanzo
[2007] 208 pp. / euro 18,00 / isbn 978-88-8391-211-5
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Mario Valentino Bramè
Di che cosa è fatto il mondo
Viaggio nella metafisica, da Talete alle Stringhe
[2007] 184 pp. / euro 18,00 / isbn 978-88-8391-217-7

Maddalena Mazzocut-Mis
(a cura di)
Estetica della fruizione
Sentimento, giudizio
e piacere estetico
[2008] 448 pp. / euro 23,00
isbn 978-88-8391-172-9

Percorre la storia della scrittura per studiare la funzio-
ne del “visivo” nel campo della comunicazione umana
fin dal suo primo apparire.

Giovanna Zaganelli
Itinerari dell’immagine
Per una semiotica della scrittura
[2008] 272 pp. / euro 18,00 / isbn 978-88-8391-223-8

Giovanna Zaganelli (a cura di)
Oltre la città del libro
Cinque saggi sulla lettura
[2009] 128 pp. / euro 16,00
isbn 978-88-8391-224-5

Crocevia
Scienza del libro e della scrittura



About, Edmond 44

Abruzzese, Alberto 13, 36, 41

Accettola, Enrico 7, 13

ADCI 23

Aguilar, Michaël 10, 39

Aimar, Gianni 23

Anders, Günther 44

Anteri, Chiara 29

Anzalone, Francesca 33

Aquilio, Alessandro 13

Attesani, Andrea 32

Ballarini, Andrea 45

Barbano, Alessandro 33

Barbella, Pasquale 45

Barile, Nello 12

Bastianini, Giovanni 41

Baudrillard, Jean 13

Bazzoffia, Americo 13

Becchetti, Leonardo 42

Benincasa, Loredana 20

Bertacchini, Elena 37

Bertoli, Giuseppe A. 13

Bianco, Daniela 32

Bigalli, Davide 44, 47

Bistagnino, Enrica 23

Boffa, Martino 37

Borsani, Ambrogio 13

Bovo, Alberto 13

Brambilla, Sergio 29

Bramè, Mario Valentino 48

Brandolino, Gianni 23

Caburlotto, Filippo 33

Calabrese, Omar 37

Caldarelli, Elena 29

Camellini, Mattia 29

Canestrari, Paolo 33

Cannings, Peter 23

Cardamone, Andrea 20

Cardarelli, Fulvio 24

Cardillo, Marco 20

Carmagnola, Fulvio 6, 21

Caron, Nicolas 9, 29

Carrada, Luisa 33

Casalino, Nino 37

Cattaneo, Ada 9, 30

Cattani, Annalisa 8, 14

Ceccotti, Giancarlo 37

Chiais, Massimo 11, 14

Ciccone, Maria Luisa 39

Cipollina, Graziano 9, 30

Clerici, Stefano 39

Codeluppi, Vanni 14

Colistra, Daniele 23

Colombari, Maria 14

Consonni, Attilio 14

Conte, Gianfranco 30

Conti, Giovanni Maria 4, 12

Costa, Massimo 9, 30

Costantino, Massimo G. 14

Cottardo, Gianni 30

Cozzi, Pier Giorgio 15

Cravera, Gianluca 30

Cristiano, Raffaella 32

Crompton, Alastair 15

Cugia, Diego 45

Curti, Umberto 39

Cusi, Alberto 37

D’Angelo, Gioacchino 39

D'Anna, Enrico 37

Day, Barry 30

De Liso, Geppi 24

De Micheli, Andrea 15

De Vincentiis, Mauro 33, 37, 39

De Vivo, Angelo 39, 42

Della Femina, Jerry 28

Delli Colli, Laura 37

Derisbourg, Yves 37

Di Giovan Paolo, Roberto 37

Di Giuseppe Di Paolo, 

Valentina 42

Di Leo, Brigida 15

Di Meo, Alberico 30

Doglio, Mauro 15, 42

Dorfles, Gillo 6, 21

Elia, Marco 21

Erba, Luisa 24

Fabris, Paolo 40

Falcinelli, Laura 30

Fassio, Axel 42

Favilli, Alessandro 25

Fazi, Flaminia 40

Ferrara, Cinzia 21

Ferrara, Marinella 20, 21

Ferrari, Beatrice 38

Ferraris, Dante P. 30
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Ferri, Katia 31

Ferri, Stefano 29

Field, Syd 33

Fiorani, Eleonora 4, 12, 15, 16,

24, 25

Fiori, Fabio 37

Fortuni, Giovanna 42

Franci, Giovanna 16

Francione, Gennaro 34

Fulli, Laura 47

Fusi, Maurizio 16

Gallico, Dalia 40

Gandini, Cecilia 31

Gangbo, Jadelin M. 45

Giordano, Diana 33

Giovenali, Andrea 34

Giusti, Sergio 27

Grandi, Roberto 16, 34, 43

Guarnieri, Silvio 45

Hallberg, Garth 31

Horne, Terry 19

Hornung, Ernest William 44

Iannacone, Costantino 40

Iliprandi, Giancarlo 22

Irving, Clifford 11

Istria, Marzia 11

Johnson, Ron 40

Kelly-Holmes, Helen 16

Le Roux, Paul 31

Lees, Dan 41

Leggio, Giancarlo 23

Leigh, Andrew 40

Leonetti, Francesco 25

Liguori, Linda 38

Lo Re, Francesca 43

Lombardi, Gianni 31

Lorenzi, Giorgio 22

Lucà, Luisa 5, 20

Lupetti, Fausto 17

Lupi, Italo 36

Macchi, Jarvis 11

Maffesoli, Michel 17

Mailer, Norman 11

Malaquais, Jean 11

Mander, Marina 38 

Manente, Sandro 13

Manfredini, Giuliana 17

Mangano, Raffaele 46

Mantegazza, Paolo 44

Mariani, Mario 44

Marini, Lorenzo 17, 46

Mascheroni, Silvia 27

Mastrangelo, Massimo 31

Mattelart, Armand e Michèle 17

Maynard, Michael 40

Mazzocut-Mis, Maddalena 48

Melchiorri, Cristina 40

Melis, Marco 10, 46

Merini, Claudio 46

Miani, Alessandro 17

Miccio, Mauro 43

Milonis, Eugenio 43

Minale, Marcello 25

Minestroni, Laura 38, 47

Miozzo, Agostino 41

Mirbeau, Octave 44

Missika, Jean-Louis 17

Molinari, Alessandro 31

Musumeci, Viviana 7, 17

Muzi Falconi, Toni 18

Muzzarelli, Maria Giuseppina 16

Nenna, Emanuele 18

Nucci, Paolo 43

Oddo, Luca 15

Ogilvy, David 28

Oliphant, Margaret 45

Pace, Rossana 47

Pagano, Antonio 11

Pallotta, Clelia 20

Panzeri, Lele 47

Parazzoli, Vittorio 38

Pasca, Vanni 20, 21, 25

Pasotti, Fausto 34

Pavesi, Jacopo 22

Pelissetti, Laura 24

Penati, Marco 25

Perniciaro, Francesco 25

Pezzi, Andrea 38

Pietrasanta, Barbara 4, 12

Pietroni, Lucia 21

Pitacco, Pier Paolo 26

Pixie La Rouge 17

Pizzonia, David 32

Poiani, Mario 32

Poletti, Lucia 43

Porta, Antonio 18
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Pozzato, Maria Pia 18

Proni, Giampaolo 18

Provana, Roberto 18, 32

Provenzano, Roberto C. 34

Prussia, Guido 47

Reeves, Rosser 28

Ricci, Armando 39

Righetti, Paola 18

Rizzardini, Massimo 44, 47

Rodi, Patrizia 5, 20

Romano, Antonio 26

Romeo, Angelo 33

Rosenspan, Alan 32

Ruffini, Annamaria 29

Russo, Dario 21, 22

Saba, Cosetta G. 34

Sackheim, Maxwell 28

Salaris, Claudia 26

Schweizer, Graziella 32

Scibilia, Salvo 32

Séguéla, Jacques 28

Semprini, Andrea 18

Serafini, Dom 34

Sharman, David 41

Siri, Giovanni 19

Skacel, F. L. 41

Soldati, Maria Grazia 4, 12

Soncini, Elisa 43

Spingardi, Roberto 47

St. John Marner, Terence 35

Susca, Vincenzo 11, 41

Suzzi, Maurizio 39

Svevo, Italo 47

Tamburini, Stefania 32

Testa, Paolina 16

Thornely, Nick 41

Tinelli, Emanuela 38

Tonielli, Marialuisa 17

Torri, Maria Grazia 26

Turinetto, Marco 31, 35

TuttoCittà 26

Uspenskij, Boris 26

Vaccarone, Giuseppe 41

Vallino, Sabrina 23

Valtorta, Roberta 27

Vasco, Emilio 35, 41

Vecchia, Marco 19

Vergani, Guido 36

Vietina, Stefano 19

Villain, Dominique 35

Virardi, Gianfranco 17

Vitale, Giovanna 26

Volli, Ugo 19, 38

Volta, Massimo 45, 47

Webb Young, James 29

Williams, Gordon 11

Wolgensinger, Jacques 38

Wootton, Simon 19

Zaganelli, Giovanna 19, 48

Zamjatin, Evgenij 45

Zannelli, Diletta 27

Zavoli, Sergio 36

Zinola, Anna 32
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Distribuzione in libreria
MESSAGGERIE LIBRI SPA

Distribuzione Nord Italia
Centro Distributivo di Carpiano
Via del Commercio - Loc. Francolino
20080 Carpiano (MI)
T. +39 02 457741

al Centro Distributivo di Milano fanno riferimento i clienti delle regioni:
Emilia Romagna, Friuli Venezia Giulia, Liguria, Lombardia, Umbria (solo provincia di Perugia), 
Piemonte, Toscana, Trentino Alto Adige, Valle D'Aosta, Veneto 

Distribuzione Italia Centrale e Sud
Centro Distributivo di Roma
Via Mola Saracena snc - 00065 Fiano Romano (RM)
T. +39 0765 400017 - F. +39 0765 456060

al Centro Distributivo di Roma fanno riferimento i clienti delle regioni:
Abruzzo, Basilicata, Calabria, Campania, Lazio, Marche, Molise, Puglia, 
Sardegna, Sicilia, Umbria (solo provincia di Terni)

Promozione e distribuzione


